Einkommens- und Beschattigungssituation

von Regisseurinnen und Regisseuren
dokumentarischer Film- und TV-Formen 2015

LANGER MEDIA
research & consultin,




Basisdaten Umfrage
Onlinebefragungvom 13.9.bis 7.10.2015 unter den 783 Mitgliedern der AG DOK

Die AG DOK vereint ca.
6380 Regisseurinnen
und Regisseure.*

Davon beteiligten sich
343 Personen an
der Umfrage.

50,4%

Beteiligung

* Grundgesamtheit
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Sozialstatistische Daten
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Geschlecht

51% .

Frauen

_47%

Manner

Durchschnittsalter der Befragten: 51 Jahre
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Durchschnittliches Brutto-Monatseinkommen 2015

2.442€

Manner

2.169€ 1.877€
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Auskommen mit dem Einkommen

der Befragten mussten dazuverdienen.

der Befragten bekamen
finanzielle Unterstutzung
von Angehaorigen o0.4.

/7%

der Befragten konnten
im Jahr 2015 NICHT
von ihrer Regietatigkeit leben

der Befragten mussten
dazuverdienen UND
bekamen finanzielle
Unterstutzung von An-
gehdrigen 0.4.
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Auskommen mit dem Einkommen nach Geschlecht

80% der Frauen
konnten NICHT von ihrer
Regietdtigkeit leben.

74% der Manner
konnten NICHT von ihrer
Regietatigkeit leben.

mussten mit erhielten finanzielle mussten mit erhielten finanzielle
anderen Tatigkeiten Unterstitzung anderen Tatigkeiten Unterstitzung
dazuverdienen von Angehorigen dazuverdienen von Angehorigen
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Realisierung von abendfullenden Dokumentarfilmen
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der Befragten haben
Dokumentarfilme gemacht es aber

aufgrund niedrigem Verdienst
wieder aufgegeben. |
QY
3 Jahr

dauerte
durchschnittlich die

Herstellung von
Dokumentarfilmen

Der Befragten haben es versucht
aber es hat nicht funktioniert

OO

Von funfentwickelten Projekten

konnten die Befragten zwei
Dokumentarfilme herstellen.

Hauptgrunde

FUr das Scheitern waren fehlende
Entwicklungsforderung und
fehlendes Interesse von Sendern
und Forderern
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Warum haben Sie nie versucht,
lange Dokumentarfilme zu machen?

@ o0

Es hatte finanziell zu wenig Es ware mir zu Es ware nicht mit der

eingebracht. stressig gewesen. Familie vereinbar gewesen.

o
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Warum haben Sie es aufgegeben,
lange Dokumentarfilme zu machen?

Ich habe es versucht
aber es hat nicht
funktioniert

Ich habe es erfolgreich
getan aber es hat finanziell
ZU wenig eingebracht.

49%

Ich habe es erfolgreich

lch habe es erfolgreich
getan aber es war mir getan aber es war nicht
Zu stressig. mit der Familie vereinbar

®
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Perspektive und

<ommentare
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Wie sehen Sie |hre Perspektive?

| 1.4%

B 52
. EA
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sehr positiv

positiv

neutral

negativ

sehr negativ

Der Befragten sehen ihre
berufliche Perspektive
negativ oder sehr negativ
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Wie sehen Sie Inre Perspektive?
nach Geschlecht

16,6% positiv und sehr positiv 14,1% positiv und senhr positiv
1,4% @ sehr positiv @ 0,9%

15,2% positiv 13,2%

9,1% sehr negativ

10,4% -

14 LANGER MEDIA consulting f in) (Y



Kommentare

Viele der Kollegen machen
Dumpingpreise, um Uberhaupt noch
mithalten zu kénnen. Die jungen
Nachrucker arbeiten fur wenig Geld
oder fur gar nichts. Die offentlich-
rechtlichen nutzenihre Marktmacht
massiv aus bei gleichzeitiger
Reduzierungdes Niveaus auf null
und Ausdunnung der Sendeplatze
fur anspruchsvolle Produktionen

Obwohl ich seit vielenJahren hochgelobte
Filme fUr ARD, ZDF und arte realisiere,
verdiene ich sowenig Geld, dass Bekannte
in anderen Berufsgruppen nichtverstehen
kdnnen, warum ich weiterhin Filme mache.
Die Drehtage werdenimmer weniger,
genauso die Schnitttage, Honorare werden
gekUrztund beim Selbstproduzieren
bleiben z.B. bei ZDF/arte (56000€ pro 45
Minuten Auslandsfilm)kaum noch Gewinn.
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Projektleitung (AG DOK).....c.cooveeivies e e, Alice Agneskirchner
Wissenschaftliche Durchfuhrung (LANGER MEDIA)................... Jorg Langer

Umfrage durchgefuhrt mit Hilfe von SurveyMonkey
Auswertung mit Hilfe von IBM SPSS

Arbeitsgemeinschaft LANGER MEDIA
Dokumentarfilm research & consulting

German Documentary
Association
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